










Spatial

SémantiqueSocial

3 modèles de navigation dans 

un espace d’information selon

Paul Dourish et Mathew 

Chalmer (1994)

La manière dont nous 

nous déplaçons dans 

l’espace d’information 

(menu, lien...)

Naviguer en fonction 

des concepts, des 

catégories ou des 

mots-clés

Privilégier les 

interactions 

humaines et la 

recommandation



La navigation sociale est une manière de naviguer 

et de s'informer en prenant en compte l'avis des 

autres.

Paul Dourish et Mathew Chalmers, Running out of space: models of 

information navigation, Proceedings of Human Computer Interaction 

(HCI'94), Glasgow. (1994)



Un réseau social :

• Application mobile

• Interactions

• Temps réel



Combien de profil(s) sur 

votre réseau favori ?

Partagez-vous 

des contenus ?

Comment réagissez-

vous au contenu ?
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Rarement

Parfois

Souvent

Très 
régulièrement







Une recette 
de quiche

Politique 
internationale

Recommandation 
de livres

Pédagogie



Réseau social américain et une 

plateforme de discussions sur internet 

s'organisant autour de sujets postés par 

les internautes, regroupés dans 

différentes catégories.



https://www.reseau-canope.fr/la-course-a-lattention/pistes-pedagogiques/sommes-nous-tous-alienes-par-les-reseaux-sociaux.html

Image : © Raphaël Velt, Linkedin, 2015

https://www.reseau-canope.fr/la-course-a-lattention/pistes-pedagogiques/sommes-nous-tous-alienes-par-les-reseaux-sociaux.html


Proximité 
sociale

Affectif

Culture et expérience 
partagées

NotoriétéAlgorithme

Légitimité
Enjeu moral, biais 
d’autorité ?



Professeure en Sciences de l’information et de la communication à l’UFR « Culture et
communication », Université Paris VIII, chercheuse au Centre d’études sur les médias, les
technologies et l’internationalisation (CÉMTI), associée au Carism.

https://larevuedesmedias.ina.fr/chaos-information-reseaux-sociaux-adolescents-sophie-jehel








https://margaridaromero.blog/2016/03/28/5c21-5-

competences-cles-pour-le-21e-siecle/

Romero, M., & Laferrière, T. (2015). Usages pédagogiques des TIC : de la 

consommation à la cocréation participative. Eductive.

https://margaridaromero.blog/2016/03/28/5c21-5-competences-cles-pour-le-21e-siecle/
https://margaridaromero.blog/2016/03/28/5c21-5-competences-cles-pour-le-21e-siecle/


Biais de confirmation

Ce biais se produit lorsque nous cherchons des informations 
qui confirment nos croyances préexistantes et ignorons celles 
qui les contredisent.

L’effet halo

Ce biais se produit lorsque nous évaluons une personne ou 
une chose en fonction d’une seule caractéristique positive ou 
négative, plutôt que de prendre en compte l’ensemble des 
caractéristiques

Ce biais se produit lorsque nous accordons plus d’importance 
aux informations négatives qu’aux informations positives.

Émotions jouent un rôle important dans la circulation des 
fausses nouvelles. Les informations trompeuses qui misent sur 
la peur, la surprise ou le dégoût ont tendance à devenir plus 
virales que les vraies infos.

Biais émotionnel

Biais de négativité



Sur le Web et les réseaux sociaux, les algorithmes 
trient sur le volet les informations que l'on voit 
passer et favorisent celles qui suscitent le plus 
d'engagement.

Tout savoir sur les algorithmes de TikTok, Instagram, LinkedIn, 
YouTube, Twitter et Facebook (blogdumoderateur.com)

Dopamine : https://www.arte.tv/fr/videos/RC-017841/dopamine/

https://www.blogdumoderateur.com/tout-savoir-sur-algorithmes-reseaux-sociaux/
https://www.blogdumoderateur.com/tout-savoir-sur-algorithmes-reseaux-sociaux/
https://www.arte.tv/fr/videos/RC-017841/dopamine/
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https://docs.google.com/presentation/d/1

WretrIbm7iIvjJRpfQpC06sEEUMk9t47qZ

N-Me7-kMg/edit#slide=id.p1

•

•

https://docs.google.com/presentation/d/1WretrIbm7iIvjJRpfQpC06sEEUMk9t47qZN-Me7-kMg/edit#slide=id.p1
https://docs.google.com/presentation/d/1WretrIbm7iIvjJRpfQpC06sEEUMk9t47qZN-Me7-kMg/edit#slide=id.p1
https://docs.google.com/presentation/d/1WretrIbm7iIvjJRpfQpC06sEEUMk9t47qZN-Me7-kMg/edit#slide=id.p1


https://jeunessejecoute.ca/information/comment-cartographier-ta-communaute-de-soutien/


https://www.cafepedagogique.net/lexpresso/Pages/2021/09/13092021Article637671131550291334.aspx.html
https://www.cafepedagogique.net/lexpresso/Pages/2021/09/13092021Article637671131550291334.aspx.html
https://view.genial.ly/5fd76c3d131a4e0d2dbf58cd


Les outils pédagogiques - Philéas & Autobule (phileasetautobule.be)

https://www.phileasetautobule.be/espace-education/nos-outils-pedagogiques/


AP 6° : donner son avis - Digipad by La Digitale

Exemple d'activité : donner son avis sur e.sidoc

https://digipad.app/p/555005/f8d26d1d39f11
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